Superdry vende su negocio y la propiedad de su marca en Asia-Pacifico por 50
millones de délares

Descripciéon

MADRID - La multinacional britanica de la moda Superdry, fundada hacia 1985 y que cotiza en la
Bolsa de Londres, ha anunciado que ha llegado a un principio de acuerdo para vender la totalidad de
su negocio en Madrid por 50 millones de dolares en Asia, incluida la propiedad intelectual de su marca
y otros conjunto de activos, a la empresa coreana Cowell Fashion Company. Cotizada en la Bolsa de
Valores de Corea, especializada en la concesion de licencias y la fabricacion de prendas de moda
para una variedad de categorias, desde lenceria hasta ropa deportiva.

Segun los detalles de la transaccidn, cuyos términos ahora estan sujetos en cualquier caso a los
accionistas y acreedores de Superdry, el acuerdo incluira, entre otras cosas, que Superdry transferira
a Cowell todos los activos y derechos de su propiedad intelectual para mercados clave en la regiéon
Apac, comenzando con el mercado interno de Cowell, Corea del Sur, y extendiéndose desde alli a un
namero indefinido de paises y regiones. Asia-Pacifico, incluida China. Un pais que Superdry
abandoné definitivamente el pasado afio 2020 en plena pandemia del coronavirus tras la finalizacion
del acuerdo con su socio local y para el que no tenia previsto volver a desembarcar a corto, medio o
largo plazo lo que justifica las grandes inversiones la empresa necesitaria reconstruir la escala y el
volumen de negocio que tenia entonces tanto en China como en otros mercados de Apac, una region
en la que la empresa sigue activa. En ese sentido, se entiende que el emprendimiento y fomento del
crecimiento de la marca en la region se llevaria a cabo con mayor y mas rapido éxito si un tercero, en
este caso Cowell, fuera quien asumiera y se encargara de ello. para autogestionar todo el negocio de
Superdry en este numero limitado de paises Apac. Una estrategia que, segun ellos, permitira al mismo
tiempo a la compafiia britanica centrar todos sus esfuerzos en seguir penetrando y aumentando los
volumenes de venta en las zonas de la regién donde la marca esta mas consolidada.

“Este acuerdo brinda una oportunidad fantastica para que la marca Superdry amplie su alcance global
al tiempo que proporciona fondos adicionales para respaldar la implementacion de nuestro programa
de recuperacion en lo que es un panorama de consumo particularmente desafiante”, dijo Julian
Dunkerton, fundador y director general de Superdry. por declaraciones publicadas por la misma
direccién de la multinacional britanica de la moda. “Estoy absolutamente encantado con la oportunidad
de trabajar con Cowell para crear productos inspiradores que reflejen toda la herencia de nuestra
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marca y crezcan en el mercado asiatico”.

“Se puede decir que la colaboracién entre Cowell Fashion, que tiene habilidades de planificacion,
disefio y produccion de vanguardia, y Superdry, que tiene una larga historia de innovacion y una
marca fuerte, es el comienzo de un cambio de paradigma en la industria de la moda coreana. ”,
agrego Lee Sun-seop, presidente de Cowell Fashion Company. “Con las dos compafias alineadas a
través de sinergias explosivas, el plan para convertir a Superdry en una ‘super marca’ asiatica parece
una propuesta emocionante como socios a largo plazo”.

Una alianza estratégica sin fecha de caducidad

En cuanto a los detalles de la operacion, que afectara principalmente a su alcance por mercado, el
acuerdo, una vez debidamente ratificado, supondra que Superdry transfiera toda su propiedad
intelectual para la regién Apac a Cowell, quedando excluidos los paises expresamente respaldados
por Cowell. estas condiciones de India, Bangladesh, Sri Lanka, Australia y Nueva Zelanda. Todos
estos son paises en los que Superdry seguira conservando todos sus derechos de propiedad
intelectual, al igual que los conservara fuera de la region Apac. También se ha establecido una
posicion preferencial para la recompra de todos los activos de Pl en caso de que Cowell desee vender
los mismos activos o disponer de otros derechos de PI.

Habiendo aclarado este punto del acuerdo, también prevé que una vez que se complete la operacion,
Superdry y Cowell trabajaran juntos para desarrollar nuevos productos relevantes para los mercados
asiaticos en un intento de adaptar su oferta en la region al gusto y las necesidades locales. Una suma
de esfuerzos de la que sera responsable Superdry, para brindar a los equipos de trabajo de Cowell
apoyo y un mayor conocimiento de los valores e identidad de la marca durante al menos un periodo
gue abargue los dos primeros afios posteriores a la realizacion de la venta. Unos trabajos de
consultoria por los que la multinacional britanica ha declarado que cobrara a Cowell un fee adicional
de 1 millén de dolares, cantidad que la multinacional coreana pagara directamente a Superdry en
forma de dos pagos de medio millon de ddlares, los primeros en el momento de la venta. fue
completado y el segundo un afio después de la misma fecha.

Eso lo lleva a un total de $51 millones, cantidad que se pagara por cada uno de los pagos en efectivo
de la multinacional coreana. Las otras clausulas principales del acuerdo incluyen que Superdry dejara
de recibir una licencia perpetua, irrevocable y sublicenciable bajo la cual es libre de continuar
fabricando o subcontratando productos dentro de la regién Apac; asi como mantener relaciones
comerciales con los socios mayoristas ya existentes en los paises de la regién afectados por el
acuerdo hasta su vencimiento. Un punto valioso que le permite a Cowell enfocarse en el desarrollo y
crecimiento de Superdry en Corea del Sur en las etapas iniciales después de firmar la venta. Para
complementar esta operacion, Cowell también estd considerando celebrar un acuerdo complementario
entre las mismas partes por el cual Cowell, como proveedor global de la marca, sera responsable de
suministrar ciertos productos finales a Superdry.

“El acuerdo significa que Cowell poseera y utilizara la marca Superdry en mercados asiaticos clave,
comenzando con su mercado local de Corea del Sur y expandiéndose a otros, incluida China, con
Superdry y Cowell trabajando juntos para desarrollar productos que sirvan a esos mercados
relevantes. ", detalld la multinacional britanica a través de un comunicado. Con este fin, se establecera
una “asociacion de colaboracion” con la empresa coreana, cuyo objetivo es “disefiar y desarrollar

Page 2
Footer Tagline 23 marzo 2023
Superdry vende su negocio y la propiedad de su marca en Asia-Pacifico por 50 millones de délares



productos relevantes para el mercado que preserven de manera constante el legado de la marca
Superdry” bajo su paraguas. La empresa, que “brindara a Cowell cierto apoyo y conocimiento de la
marca Superdry durante los dos primeros afios después del cierre de la venta”, afladen, sentando las
bases para “una colaboracién a largo plazo entre las partes”. Unas sinergias que iran desde la
“propiedad” hasta la “explotacion de nuevos disefios” en base a un acuerdo que ya “tiene en cuenta
las intenciones de Superdry y Cowell de firmar un acuerdo complementario como resultado del cual
Superdry podra, comprar y Suministro de Cowell, ciertos productos terminados”, una decision que en
cada caso esta sujeta a que “ambas partes acuerden los términos de sostenibilidad, calidad y precio”
de los articulos en cuestion y luego sobre la base de “un contrato formal de fabricacién y suministro”.

Puerta abierta a una nueva ampliacion de capital

En términos econdmicos y de utilidad para la multinacional britanica, en base a los balances de su
ultimo ejercicio 2021/2022, que finalizé el 30 de abril, se estima que los activos de propiedad
intelectual objeto de este acuerdo de venta son Representando aproximadamente el 1,2 por ciento de
la facturacion total del grupo, contribuyd con 7,4 millones de libras esterlinas al resultado final y generé
alrededor de 2,5 millones de libras esterlinas en ganancias.

Con esto en mente, Superdry estima que la venta de los activos, una vez que se cumplan las
condiciones para formalizar las operaciones, supondra un beneficio neto de unos 34 millones de
libras. Monto utilizado para fortalecer el balance de la empresa y aumentar su liquidez con el objetivo
de asignar los fondos en ultima instancia para financiar nuevas estrategias, incluida la implementacion
de su programa de reduccion de costos estratégicos. Una reorganizacion para la que la direccion de la
multinacional britanica ya baraja nuevas estrategias para reforzar su posicion financiera, entre las que
se incluye una posible ampliacién de capital proxima.

En definitiva, “Superdry cree que trabajar con Cowell ofrecera las mejores oportunidades para el
crecimiento futuro de la marca Superdry en la region Apac”, afladen desde la direccion de la
multinacional britanica de la moda, que al mismo tiempo “fomenta la empresas a centrarse en hacer
crecer su marca y aumentar las ventas en sus territorios mas consolidados y donde tiene mayor
capacidad”. Asimismo, “los ingresos netos de la venta se utilizaran para fortalecer el balance de la
empresa, aumentar la liquidez y financiar sus necesidades de capital actuales, incluidas las
necesidades de capital para implementar un programa significativo de reduccién de costos”. Un punto
por el cual “la compafiia también esta considerando tomar medidas adicionales para fortalecer ain
mas sus balances en relacion con su programa de reestructuracion que busca implementarse en
medio de un mercado particularmente desafiante que podria incluir una posible emisién de Capital.

También te puede interesar...
Fecha de creacion
marzo 2023
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